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GEO Summit 2026 - Stéephanie Bourgeois & Marc Williame



Stéphanie Bourgeois

Editorial Project Manager - Decathlon

e Journaliste de formation

e Esprit d'enquéte nourri par le sport de haut niveau

e J'explore comment I'l|A peut rendre les contenus plus
humains

Marc Williame

Head Of SEO & GEO - Semactic

e +10 ans d'expérience en SEO
e J'aime débusquer les signaux cachés
e Je dessine ce que votre selfie ne montre pas



Le risque n'est plus de se tromper,
C'est d'attendre.

Rupture technologique L'inertie organisationnelle Prendre le lead
Le SEO traditionnel laisse place au GEO Se retrouver sur le quai avec le regret du "On Partenariat Semactic : I'outil indispensable pour
(Generative Engine Optimization). Le contenu est savait, mais on n'a rien fait". L'attente du extraire des insights IA concrets. Ne pas
le levier de visibilite dont j'ai la maitrise quasi consensus interne est le principal danger. attendre le consensus pour valider |'evidence.

totale.



Les 3 Leviers GEO :
Ou agir ?

— ?’f.

Technique Contenu Branding / RP

Porte d'entrée

Optimisation technique du site (vitesse, Relations publiques, citations, autorité de

Notre priorite. Directement actionnable en

structure, indexation) domaine et partenariats

interne sans refonte majeure.



L’equipe contenu
comme moteur

00o

e CONTENU -

=

Maitrise technique & Agilite decisionnelle : Levier stratégique pour
immediatete "Just do it" l'organisation
L'équipe contenu a la main sur les outils on-site L'équipe lit directement les intentions L'action sur le cont.enu'ser’t (Aje preuve Par .
et blog, ce qui permet d'activer les optimisations utilisateurs et peut agir sans friction ni validation I’exemple : glle valide | |n'teret d,u GE_O a petite
immédiatement, sans dépendance technique hiérarchique inutile sur son périmetre. echelle et alimente ensuite la reflexion plus large

lourde. de l'organisation.



DECATHLON

l. Cas pratique:
Le cyclisme




Pourquol
le cyclisme ?

01

Priorite
Business #1

Mobilite Urbaine & Road Cycling = moteurs
de croissance 2025-2026.

Aligner le GEO sur ces ambitions est une
nécessite strategique.

02

Affirmation de
I'expertise

Decathlon pivote vers une posture experte
(Van Rysel).

Le contenu légitime cette autorité face aux
moteurs IA.

03

Modele Pilote &
Scalable

Terrain complexe (Conseil vs Matériel) =
blueprint GEO ideéal.

Ce succes sera dupliqué a tous les sports
Decathlon.



Comment s’adapter pour
prendre ’avantage?

Strategie

Monitoring Optimisations
On-site

Optimisations
Off-site



Capter
la demande

, , . : \ Connexion a
Agregation Détection de Questions a .
" fort . des requétes
MmulLti-sources atterns ort impac , .
P P precises
PAA + GSC + Forums + Cartographie des intentions Correspondance entre les
Réseaux + Commercial + clustering sémantique prompts et les requétes issues
de Google et de ChatGPT
INPUT : 4,000+ OUTPUT . 100-150
guestions (multi- > questions GEO

thématiques) stratégiques



Ce que l'on a

observe
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Une plus forte demande
sur le cyclisme

Dans notre analyse initiale, le cyclisme concentre le plus
grand nombre de questions posées aux LLMs par les
utilisateurs.

La meilleure base
de depart

Décathlon était déja cité sur un plus grand nombre de
sources sur ces questions, formant une base suffisante
pour identifier des quick wins on-site rapidement.

10



Ce que l'on a
optimise

I CONTENT BRIEF SUMMARY

1. Question détectee B —

TITLE {5065 chamcran WT-Teoleng  Query Fan-cut / Linked Keywords ©

Geo Optimizations - Close content gaps for guestion: 'Quels critéres devrais-je considérer pour .
chaisir un bon vélo pliable électrique 7* D S A

vélo pliant électrique

META DESCRIFTION (110180 vélo pliable homme

Entar & meta description

unLs

2 G ° t.fo V 4 &= hpa:wweaLdecathlon. be/frie/te/bien-cholsir-son-velo-pllant..
. Gaps identifiés

| TASKS MANAGEMENT

Q (m

Y Userin Charge Implemented Comment

Close eontent gaps for question: 'Quels eritéres devrals... b .'l- o
W have detected content gaps on this page for the GE... | BN 13/04/2026 \ h Spiphanie Bourgeols X @ / ]

Close content gaps for question: 'Quels eritéres devrais-je idérer pour choisir un bon vélo pliable électrique *'

Quisls critéres devraiz-je conaldérer pour choldklr un bon vélo pliable élactrigue 7

. ’

L]
We hawve detected content gape an this page for the GEO guestion 'Queals critéres devrals -j& considérer pour cholsir un bon vitlo pliabls #ectrique 7. The attachad report
° u u V I I COMmparnss your page with the pages most often cited by generative angines and highlights missing topics, additional content opportunities. and stronger editarial formats to
COVEr

R .. W —




Nouveaux standards
de redaction

Adaptation de
il I'écriture

Evaluer les articles 4

. g, 4 Modifier le style
existants sur 24 critéres.

d'écriture pour répondre
aux exigences de ['lA.

Amélioration des Adoption de
performances checklists
Observer les 5 3 Mettre en ceuvre de
améliorations dans le

nouvelles checklists
SEOQ et les résultats IA. pour I'écriture IA.

Intégration d'outils

Utiliser ActivGEO de Semactic
pour 'optimisation IA.



Ce que ¢a a change

dans nos articles

Summary

Bio auteur

Structure GEO-

ready
tableau + FAQ
intégrés

Citations sources

Avant mars 2026

Apres mars 2026

0%

0%

31%

0%

Le réesume devient un standard

64% des articles commencent par une reponse courte.

L'auteur devient visible

52% des articles identifient leur auteur avec une bio.

Les contenus gagnent en diversitée

Les articles combinent davantage de formats, de preuves et
de signaux d'autorite,

Des sources qui prouvent l'autorite

39% citent des sources externes.



Ce gue ’'on mesure:
le Share of Voice

Decathlon
15,2%

Intersport
1,7%
AsAdventure
1,4%

Al Overview

Perplexity

Aut
20,2% ChatGPT



De loptimisation
a la citation

Ouel gravel me Quel home trainer pour vélo a Quels sont les meilleurs vélos
conseilles-tu pour commencer ? le meilleur rapport qualité-prix ? de course pour les débutants ?
GAP IDENTIFIE GAP IDENTIFIE GAP IDENTIFIE
Absgnce de recommandation claire par Catalogue bru?, sans guide d’'achat ni Catalogue brut, pas de guide débutant ni
profil, usage et budget. recommandation Q/P top modeéles recommandés.

# de mentions # de mentions # de mentions

20 15 20

3 content gaps identifiés par Semactic - optimisés - et ce qu'on voit ensuite dans les réponses IA



Et au-dela des

questions optimisees ?

Question

"Comparer les gravel Décathlon"

"Choisir un vélo si je débute"

"Recommander un home trainer"

"Choisir un vélo de course"

Intent

Comparative

Commerciale

Commerciale

Commerciale

Mentions Avril

12/20

11/20

9/20

5/20

Mentions Mai

20/20

14/20

13/20

8/20

Ameliorer une page crée un effet de cluster.

LLMs actifs

Toutes LLMs

Perplexity - Al Mode - Al Overview

Perplexity dominant

Perplexity - Al Mode uniquement

l'|A commence a citer Decathlon sur des questions connexes non directement travaillées
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Ce que les donnees
nous permettent de dire

La bascule de mars améliore le GEO sans dégrader le SEO. Attribuer précisément les gains aux seules optimisations GEO

Les pages optimisées sont les plus citées dans les LLMs Mesurer du trafic incrémental depuis les LLMs (pas de Search Console IA)

Des questions commerciales non directement travaillées progressent aussi Confirmer la durabilité (deux mois reste une fenétre courte)

Les signaux d’expertise sont beaucoup plus visibles.

On ne promet pas la lune. On construit la méthode, on mesure honnétement

... et les premiers signaux vont dans le bon sens.



Contenu et RP se rapprochent
pour mieux nourrir UIA

Tournage - Interview - Article - Infographie RS Visibilité sur les sujets RP a venir

Sur les tournages, les interviews nourrissent articles et infographies Anticiper les contenus éditoriaux en amont des communiques

RS.

Insight SEO - Sujet vidéo - Vidéo RS Conference de presse - Interview board - Article +
LinkedlIn

Les sujets qui fonctionnent en SEO alimentent les sujets vidéo
Citations dans les articles + employee advocacy

Brainstorming editorial commun en amont

Décision partagée sur les sujets a couvrir



Reddit :
la prochaine frontiere

Identifier les threads a fort impact

Repérer les discussions cyclisme ou les experts Decathlon peuvent apporter
une réponse crédible (triées par fréquence de citation dans les LLMSs)

Apporter de la valeur authentiguement

Les experts terrain Decathlon répondent aux questions techniques, sans

promotion directe

GEO offsite — reddit.com - Decathlon BE-FR

453 questions analysées - juin 2024 - Semactic

Mentions Reddit LIRLs uniques

3246 2186

dans les reponses LA threads distincts
REPARTITION PAR LLM

Al MODE CHATGPT

1301 1158

ZOMNES REDDIT A FORT POTENTIEL — CYCLISME

rleyeling - rf/Velo 101 mentions

Cyellsme - tachnigue & entrainement

Gravel, FTP technigue de padalage — Al
Mode + Al Overview

Friorité haute

rfrandenneur - r/hiking 22 mentions
Randonnde « FR natif

Subreddit FR natif cité par ChatGPT —
Salomon, batons

Prioritd moyenne

* Analyse active  reddit.com

CQuestions LLMs actifs
couvertes

3/4
453 Perplexity absent

toutes thematigueas

Al OVERVIEW FERPLEXITY

787 0

r/Ultralight - r/bikepacking 34 mentions

Camging - tentes & blwouac

Quechua/Decathlon cités directement —
ChatGPT + Al Mode

Decathlon déji mentionné

r/ElectricScooters - 17
r/Wallonia mientions

Makbilité - Belgigue FR natif

riWwallonia FR natif — mobilité belge,
ChatGPT + Al Mode

Ancrage belge



3 clés pour
votre roadmap

Action > Monitoring

Arrétez d'observer. Le contenu que
vous controlez aujourd'hui est votre
levier GEO n°1.

Content First

Commencez par votre sujet le plus
strategique. Construisez le
blueprint. Scalez ensuite.

Break the Silos

Contenu + RP + Community =
votre avantage competitif face
aux moteurs generatifs.



Questions ?

Un oubli ?

Rendez-vous au networking pour en discuter !
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